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LEBENSMITTEL

TECHNIK

FACHZEITSCHRIFT
TITEL-PORTRAT

DER MARKT

Die Erndhrungsindustrie spielt als viertgroRter Industriezweig eine wichtige Rolle
in der deutschen Wirtschaft. 2020 sahen sich die Lebensmittelunternehmen einem
herausfordernden Umfeld gegentiber, gepragt von einem harten Wettbewerb, zu-
nehmender Regulierung und vor allem der Corona-Pandemie. Trotzdem konnte
der Umsatz mit 185,3 Milliarden Euro auf Vorjahresniveau gehalten werden. Im
Inland wurde das Geschaft um 0,7 Prozent auf 123,7 Milliarden Euro ausgebaut.
Hingegen ging der Auslandsanteil am Umsatz um 1,4 Prozent zuriick und betrug
damit 61,6 Milliarden Euro. Im Hinblick auf die Mitarbeiterentwicklung gab es im
Vergleich zum Vorjahr einen leichten Riickgang um 0,8 Prozent auf 614.063 Be-
schaftigte. Die Anzahl der Betriebe nahm mit 6.163 um 0,7 Prozent zu. Die Zah-
len zeigen, wie sich die Branche auch in Krisenzeiten als leistungsstark und wider-
standsfahig erweist.

QUELLE: BUNDESVEREINIGUNG DER DEUTSCHEN ERNAHRUNGSINDUSTRIE EV. (BVE)

DIE MARKE

Im Zentrum der Marke steht mit LEBENSMITTELTECHNIK die seit (iber 50 Jahren
marktfiihrende Fachzeitschrift dieser Branche. Mit praxisbezogenen, prozess-
orientierten und brancheniibergreifenden journalistisch hochqualitativen Artikeln,
Fachbeitragen und Berichten wird monatlich eine hohe Zahl an Abonnenten
versorgt. Dabei erstrecken sich die Themen (iber die gesamte industriespezifische
Wertschopfungskette von den Roh- und Zusatzstoffen tber Prozess- und
Verpackungstechnik, Messtechnik, Automatisierung und Robotik bis hin zur
Intralogistik. Hygiene, Qualitatsmanagement, Lebensmittelrecht sowie
Wirtschafts- und Veranstaltungsinformationen komplettieren das Spektrum.

DIE ZIELGRUPPE

Die Leser von LEBENSMITTELTECHNIK sind hauptsachlich Entscheider der ersten
beiden Flihrungsebenen in der gesamten Lebensmittel- und Getrankeindustrie im
deutschsprachigen Raum. Empfangerstruktur:

39 % Unternehmens-/Betriebsfiihrung

33 % Entscheider und Entscheidungsbeteiligte der Produktion

17 % Entscheider in Anlagenprojektierung und Maschinenkonstruktion

DIE MARKENFAMILIE
LEBENSMITTELTECHNIK:

Erscheinungsweise:
Heftformat:
Jahrgang/Jahr:

Bezugspreis:

Organschaft:

Mitgliedschaften:

Sonderheft
food design:

Sonderheft
Hygienic Design:

Online-Medien:

Kontakt:

fihrende Fachzeitschrift der Branche
monatlich (2 Doppelausgaben)

DIN A4

54. Jahrgang 2022

(jeweils inklusive Versandkosten)

Abonnements inklusive Zugang E-Paper
Jahresabonnement: Inland € 93,- / Ausland € 103,-
Studentenabonnement: Inland € 60,-/ Ausland € 70,-
Einzelheftpreis: € 14,-

Offizielles Organ der Gesellschaft
Deutscher Lebensmitteltechnologen eV. (GDL)

Partner im DLG-Netzwerk fiir Lebensmittelverarbeitung
Partner der Food-Processing Initiative e\V.

einziges deutschsprachiges Fachmagazin
fir Ingredients und Produktentwicklung,
Details Seiten 19 und 20

einziges herstellerungebundenes Fachmagazin zu
diesem Thema — in exklusiver Kooperation mit der
EHEDG, Details Seiten 17 und 18

Website, Newsletter, Sonderwerbeformen,
social media, Details Seiten 14 bis 16

Gerne geben wir Auskunft und beraten Sie bei Ihrer
Mediaplanung. Wir freuen uns auf Ihre

Anfrage unter Tel. 040 386093-50 oder
u.miculcy@lebensmitteltechnik-online.de.
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TECHNIK

Erscheinungs-
Anzeigen-

Ausgabe,
schluss

1-2

18.02.22  26.01.22

3
16.03.22 21.02.22

Rohstoffe, Zusatzstoffe,
Hilfsstoffe; Produktion,
Verfahrenstechnik

Materialhandling;

Abfiill- und Dosiertechnik;
Wagetechnik; Verpackung,

Kennzeichnung;
Palettieren

FACHZEITSCHRIFT

TERMIN- UND THEMENPLAN

Robotik, Automation;
Messtechnik, Sensorik;
Intralogistik; Betriebsbedarf;
IT; Hygiene; Energie, Umwelt;
Querschnittsthemen

MIT SONDERHEFT HYGIENIC DESIGN INKL. EHEDG-MARKTSPIEGEL 2022
MESSEVORSCHAU: Anuga FoodTec (Teil 1)

* Farbstoffe, farbende

Lebensmittel

* Mineralstoffe, Premixe,
Vitamine

« Stabilisatoren

* Trockner, Verdampfer,
Wérmetrdgeranlagen

* All-in-One Ingredient Systeme
* Frosten, Gefrieren, Kihlen
 Kneter, Mischer, Rihrer

* Synergistische Hydrokolloide

* Glasverpackungen

* Form-, Fiill- und

VerschlieBmaschinen

* Fremdkorperdetektoren,
Inspektionssysteme

* Wagetechnik

* Big Bags, Container, Fasser,
Silos, Tanks

« Ex-Schutz, Pulver- und
Schiittguttechnologie

* Intralogistik

* Palettieren, Schrumpfen,
Stretchen

* Condition Monitoring,

Predictive Maintenance

* Hygieneschleusen,
Luftmanagement,
Reinraumtechnik

* Technische Gase

* Transportbander

MESSEVORSCHAU: ACHEMA / Anuga FoodTec (Teil 2) MESSEBERICHT: ISM/ProSweets Cologne

* Armaturen, Pumpen, Rohr-
systeme, Schlauche, Ventile

* Berufs- und Schutzkleidung

* Desinfektion, Hygiene,
Reinigung

* Druckluftanlagen,
Vakuumtechnik

* Internationale Griine Woche,

21.—30.01.22, Berlin

* ISM/ProSweets Cologne,
30.01.-02.02.22, Koln

e FRUIT LOGISTICA,
09.—11.02.22, Berlin

« fish international,
13.—15.02.22, Bremen

* BIOFACH,
15.—18.02.22, Nurnberg

* SOLIDS,
16.—17.02.22, Dortmund

* FILTECH, 08. —10.03.22, Kdln

* LogiMAT, 08. —10.03.22,
Stuttgart

* FoodTec & PacTec, 16. —17.03.22,
Helsinki
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FACHZEITSCHRIFT

TERMIN- UND THEMENPLAN

4
19.04.22 23.03.22

HYGIENIC DESIGN
A
HANNOVER

MESSE

09.05.22

IFFR

FOOD
TEC

12.04.22

6
14.06.22

=';1utomatica

18.05.22

MESSEVORSCHAU: Anuga FoodTec (Teil 3) / HANNOVER MESSE

« 3D-Drucker, Extruder,
Formautomaten

* Emulgatoren, Lecithine

* Filtrations- und Membran-
technik

* Prozessanlagen fir
Convenience Food

* Aseptische Fill- und
Verpackungstechnik

* Biokunststoffe, biologisch
abbaubare Verpackungen

* Kartonierer, Sammelpacker,
Schachtelaufrichter

* Schlauchbeutelmaschinen

MESSEVORSCHAU: IFFA MESSEBERICHT: ACHEMA

* Brdunungsprodukte, Gewdirze,
Grillaromen, Krauter

* Mikroorganismen, Starterkul-
turen

* Pasteurisation, Sterilisation,
thermische Verfahren

* Schneide- und Zerkleinerungs-
technik

MESSEVORSCHAU: automatica

* Brecher, Miihlen, Walzwerke

* Hydrokolloide,
Stabilisierungssysteme

« Pflanzliche Extrakte,
sekundére Pflanzenstoffe

* Trockner, Verdampfer,
Warmetrageranlagen

« Barrierefolien, MAP. Schutz-
gaskonzepte

« Codieren, Etikettieren, Kenn-
zeichnen, RFID, Sleeven

* Dosieren, Mischen, Wiegen

* Form-, Fiill- und Ver-
schlieBmaschinen

* Klassifizier- und
Sortieranlagen

* Kontrollwaagen,
Preisauszeichner

* Metallverpackungen

* VerschlieRsysteme,
Verschliisse

* Bildverarbeitung, Greiftechnik

* Antriebe, Messgerate, Regler,
Sensoren, Steuerungen

* Instandhaltung, OEE,
Wartung

* Flurforderzeuge, Lagersysteme

* Abwasseraufbereitung,
Entsorgung, Klarsysteme

* Armaturen, Pumpen, Rohrsys-
teme, Schlauche, Ventile

* Contracting, Energieerzeu-
gung, Energiemanagement

* Lebensmittelsicherhett,
Qualitdtsmanagement,
Riickverfolgbarkeit

MESSEBERICHT: Anuga FoodTec (Teil 1) / HANNOVER MESSE

* Analytik, Laborausstattung,
Schnellmethoden

* Automatisierung, Industrie
4.0, Robotik, Vision Systems

* Branchensoftware, IT-Systeme

* Schadlingsbekampfung

* HANNOVER MESSE,
25.—29.04.22, Hannover

* Anuga FoodTec,
26.—29.04.22, Koln

* [PACK-IMA,
03.-06.05.22, Mailand
« Control,
03.—06.05.22, Stuttgart
* SENSOR + TEST,
10.—12.05.22, Niirnberg
o [FFA, 14.—19.05.22, Frankfurt
« |FAT, 30.05. — 03.06.22, Minchen

* analytica,
21.—24.06.22, Miinchen

* automatica,
21.—24.06.22, Miinchen
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FACHZEITSCHRIFT

TECHNIK TERMIN- UND THEMENPLAN

o Rohstoffe, Zusatzstoffe, Materialhandling; Robotik, Automation;
= Hilfsstoffe; Produktion, Abfiill- und Dosiertechnik; | Messtechnik, Sensorik;
g2 < " Verfahrenstechnik Wagetechnik; Verpackung, | Intralogistik; Betriebsbedarf;
g% %é" Kennzeichnung; IT; Hygiene; Energie, Umwelt;
§ 2 E 5 Palettieren Querschnittsthemen
7-8 MESSEVORSCHAU: POWTECH / drinktec MESSEBERICHT: Anuga FoodTec (Teil 2) / IFFA / automatica
19.08.22 27.07.22 |+ Agglomerieren, Coaten, * Befill- und Entleerstationen |+ Condition Monitoring, e ACHEMA, 22.—-27.08.22,
FORUS Instantisieren, Mikroverkapseln |+ Forderanlagen, Rohstoff- Messgerate, Regler, Sensoren | Frankfurt
HYGIENIC DESIGN . . . L . . .
* Frucht- und Gemiisezuberei- handling, Siebtechnik * Fordern, Lagern, * drinktec,
tungen, Konzentrate, Plrees | Lohnverpacken Transportieren 12.-16.09.22, Minchen
ACHEMM |- funktionelle Mehle, Strke, * Liquid Processing and « Containment,
2022 Starkederivate Packagin Reinraumtechnik
ging
d rin ktec « Pasteurisation, Sterilisation, * Industriesauger, Reinigungs-
thermische Verfahren maschinen
9 MESSEVORSCHAU: FACHPACK
19.09.22  25.08.22 |* Cellulose, Cellulosederivate | Austragsvorrichtungen, « Abfallentsorgung, * FACHPACK,
¥ « Dispergieren, Emulgieren, Zuflihrsysteme Umweltmanagement 27.-29.09.22, Niimberg
gacHPh Homogenisieren « Codieren, Etikettieren, * Fremdkorperdetektoren, * POWTECH,
« Frosten, Gefrieren, Kihlen Kennzeichnen, RFID, Sleeven Inspektionssysteme 27.-29.09.22, Nirnberg
* SiiRstoffe, StRungsmittel * Roboterbasierte Verpackungs- | Sicherheitstechnik
anlagen, Toploading * Schmierstoffe
v H2022 * Verpackungsdesign,
Verpackungsdruck
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10
07.10.22

13.09.22

";EHED(,_} WORLD CONGRESS

1

01.11.22 07.10.22

HYGIENIC DESIGN

sps

12
15.12.22  22.11.22

ssweets
L4 COLOGHE

@

Food ingredients

Eurcpe

AUSBLICK: EHEDG World Congress MESSEBERICHT: POWTECH

* Aromen, Enzyme, Farben

« Bioreaktoren, Fermenter

* Gelbildner, Verdickungsmittel
« Kneter, Mischer, Rihrer

MIT SONDERHEFT FOOD DESIGN
I 'sps | Food Ingredients Europe MESSEBERICHT: FACHPACK / drinktec

MESSEVORSCHAU: BrauBeviale

« 3D-Drucker, Extruder,
Formautomaten

* Dekanter, Separatoren,
Zentrifugen

* Health Ingredients, Nahrung-
serganzungen, Supplements

« Pasteurisation, Sterilisation,
thermische Verfahren

MESSEVORSCHAU: ISM/ProSwe

* Anlagen fir die Schokoladen-
und StiRwarenindustrie

« Ballaststoffe, funktionelle
Fasern

« Farbstoffe, farbende
Lebensmittel

* Schneide- und Zerkleinerungs-
technik

* Dosieren, Mischen, Wiegen

* Kartonierer, Sammelpacker,
Schachtelaufrichter

* Kontroll- und Priifgerate

* Verpackungen aus Karton,
Papier und Wellpappe

* Aseptische Fill- und
Verpackungstechnik

* Form-, Fiill- und
VerschlieBmaschinen

* Getrankeverpackungen, PET,
Preforms

* Wagetechnik

ets Cologne RUCKBLICK: EHEDG

* Ex-Schutz, Pulver- und
Schittguttechnologie

* Kunststoffverpackungen

* Transportsicherung

* Verpackungsrecycling

* Druckluftanlagen,
Vakuumtechnik

* After Sales Services

* Anlagenplanung, Dienstleis-
tungen, Prozessoptimierung

* CIP/SIP-Systeme,
Reinigungsanlagen

 Armaturen, Pumpen,
Rohrsysteme, Schlduche,
Ventile

* Bodenbeldge, Bodenreinigung

* Energie-, Umwelt- und
Wassermanagement

* Dampferzeugung

* Motek, 04. —07.10.22, Stuttgart

* FoodTech, 04. —06.10.22, Herning

» EHEDG World Congress,
12.—13.10.22, Miinchen

* siidback, 22. —25.10.22, Stuttgart

« Vitafoods Europe, voraussichtlich
im Oktober, Genf

« alldpack,
21.—24.11.22, Paris
* sps, 22.—24.11.22, Niirnberg

World Congress MESSEBERICHT: BrauBeviale

* Automatisierung, Industrie
4.0, Robotik, Vision Systems

* Antriebe, Messgerate, Regler,
Sensoren, Steuerungen

* Desinfektion, Hygiene,
Reinigung

* Flurférderzeuge, Intralogistik,
Lagersysteme

* Food Ingredients Europe,
06.—08.12.22, Paris

* ISM/ProSweets Cologne,
Januar 2023, KoIn

Der Redaktionsplan umfasst aus Griinden der Ubersichtlichkeit lediglich ausgewdhite Themengebiete und Begriffe. Fir ndhere Informationen zu den geplanten Verdffentlichungen wenden Sie sich bitte an die Redaktion.
Zuséatzlich werden in jeder Ausgabe in der Rubrik Spektrum Neuentwicklungen aus allen Bereichen vorgestellt. Anderungen vorbehalten.
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TECHNIK

FACHZEITSCHRIFT

ANZEIGENPREISE UND -FORMATE

Anzeigenpreise in Euro Formate: Breite x Hohe in mm

4170, 5.210,- 186 x 267 210 x 297
1/2 Juniorpage 2.660,- 3.540,- 130 x 186 148 x 210
: . hoch (2 sp) 90 x 267 100 x 297
1/2 hoch / quer 2.210, 3.090, quer (4 5p) 186 x 130 210x 148
hoch 59 x 267 69 x 297
1/3 hoch / 1. = 2.480,-
3 hoch / quer 600, 80, quer (4sp) | 186x89 | 210105
43,5x 26 55x 297
1/4 hoch hoch (1 sp)
, 1.170,- 1.890,- 2sp 90 x 130 100 x 148
2-spaltig / quer
quer (4 sp) 186 x 64 210x 80
118 2sp 90 x 64 186 x 32
) 670, 1.390,-
2-spaltig / quer quer (4 sp) 100 x 80 210 x 48
Umschlagseiten (U2/3/4) 4.490,- 5.530,-

Alle Preise zuziigl. ges. MwSt. / rabattfahig / weitere Formate und Werbeformen auf Anfrage. Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

o
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TECHNIK

FACHZEITSCHRIFT
BEIPRODUKTE

BEIHEFTER

Preise:

Formate:

Technische
Angaben:

Auflage:

BEILAGEN

Preise:

Format:

Technische
Angaben:

Auflage:

2 Seiten (rabattfahig als 1 Anzeigenseite) € 3.995,-
4 Seiten (rabattfahig als 2 Anzeigenseiten) € 7.010,-
weitere Angebote auf Anfrage.

Breite x Hohe
217 x 305
434 x 305

unbeschnitten in mm
1 Blatt (= 2 Seiten)
2 Blatt (= 4 Seiten)

Beihefter bitte unbeschnitten anliefern. Mehrblattrige
Beihefter miissen entsprechend gefalzt angeliefert werden.
Die Vorderseite des Beihefters ist zu kennzeichnen.
Erschwernisse bei der Verarbeitung konnen gesondert

in Rechnung gestellt werden.

8.200

bis 25 g € 220, %o

bis 50 g € 325, %o

Beilagen mit héherem Gewicht oder besonderem Material
auf Anfrage. Preise gelten je angefangene Tausend.

Maximal 205 mm breit x 294 mm hoch

Beilagen werden lose eingelegt und miissen aus einem Stlick
bestehen. Erschwernisse bei der Verarbeitung konnen gesondert
in Rechnung gestellt werden.

Vollbeilage 8.200
Teilbelegung nach Land / PLZ / Nielsen auf Anfrage méglich.

Weitere
Beiprodukte:

Platzierung:

Muster:

Versandanschrift:

Anliefertermin:

Weitere

technische Details:

Beikleber wie Postkarten, Produktmuster, Booklets, post-it
oder Weiteres auf Anfrage. Muster vor Auftragsannahme
erforderlich.

Die Platzierung von allen Beiprodukten erfolgt optimal
nach technischen Maglichkeiten.

Vor Auftragsannahme bengtigen wir ein verbindliches
Muster, ggf. Blindmuster mit GroRen- und Gewichts-
angaben. Beiprodukte aus anderem Material als Papier
nur auf Anfrage.

Rhein-Main Buchbinderei GmbH
Abt. Lebensmitteltechnik
Ostring 13

65205 Wiesbaden-Nordenstadt

Lieferung bis 10 Tage vor Erscheinungstermin.

Gerne geben wir Auskunft, beraten Sie zur technischen
Umsetzung oder prifen die Mdglichkeiten fir lhre
gewiinschte Sonderwerbeform.

Wir freuen uns auf Ihre Anfrage unter

Tel. +49 (0) 40 / 38 60 93-01 oder
service@lebensmitteltechnik-online.de.

10
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TECHNIK

FACHZEITSCHRIFT

SONDERFORMATE UND TECHNISCHE ANGABEN

Titelseitenpaket:

Zuschlage:

Textteilanzeigen:

Stellenangebote:

Stellengesuche:

Geschaftsanzeigen
(allgemein):

Zulieferer-
verzeichnis
(nicht rabattfahig):

Zahlungs-
bedingungen:

1 x Titelmotiv, 4c, 195 mm x 180 mm
(Gestaltung in Absprache mit dem Verlag)
1 x 1/2 Anzeigenseite 4c auf Seite 5 oder 7.

Anschnittzuschlag / Platzierungszuschlag
je 10 % vom s/w-Preis

Kleinanzeigen im redaktionellen Text
Platzierung nach Maglichkeiten und Absprache
s/w, je mm / Spalte (44 mm breit)

4c, je mm / Spalte (44 mm breit)

4c, je mm / Spalte (44 mm breit) inklusive
Veroffentlichung im Online-Portal
www.lebensmitteltechnik-online.de

4c, je mm / Spalte (44 mm breit)

4c, je mm / Spalte (44 mm breit)

1-spaltig, s/w je mm (44 mm breit)
Farbzuschlag pauschal je Eintrag/Ausgabe
Mindestlaufzeit ¥ Jahr (5 Ausgaben) inklusive
Veroffentlichung im Online-Portal
www.lebensmitteltechnik-online.de

Freie Wahl der Rubrik

3 % Skonto bei Einzugsermachtigung
Zahlbar netto innerhalb von 30 Tagen nach
Rechnungsdatum ohne Skontoabzug.

€6.790,—

€24,-
€40,-

€3,30

€2,40

€3,30

€2,90
€23~

Zeitschriftenformat:
Satzspiegel:
Druckverfahren:
Verarbeitung:
Datenformate:
Bilddaten:

Farben:

Technische Daten:

Kontakt / Datenadresse:

210 mm breit x 297 mm hoch, DIN A4

186 mm breit x 267 mm hoch
Bogenoffsetdruck

Rickenleimbindung

Bevorzugt druckfertige PDF-Dateien

Farbige Abbildungen im CMYK-Modus separiert

Druckfarben (CMYK) nach 1SO 12647-2 (PSO)
Sonderfarben auf Anfrage

Ein separates Blatt mit allen Details und
Anforderungen an die Anzeigendaten senden
wir lhnen gerne zu.

Andrea Klein (Disposition)
Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-51
E-Mail: a.klein@lebensmitteltechnik-online.de

1



LEBENSMITTEL
FACHZEITSCHRIFT

AUFLAGEN-, VERBREITUNGS- UND IN S-ANALYSE

TECHNIK

AUFLAGEN- UND VERBREITUNGSANALYSE

UMFANGSANALYSE 2020 = 10 AUSGABEN

Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im 3. Quartal 2021 Gesamtumfang 568 100,00 %
Druckauflage: 8.200 Reda‘kt\onst_lell e e Z/O
Tatsachlich verbreitete Anzelgentel 128 e
Auflage (TvA): 8.199 davon Ausland: 528 davon. . :
Verkaufte Auflage: 2.431 davon Ausland: 389 Stellen- gnd Geschgftsanzelgen 4 BHE,
Abonnierte Exemplare: 2331 davon Mitgliederstiicke: ~ 2.104 Verlagseigene Anzeigen 7 5,47 %
Einzelverkauf: = Einhefter 14 Ll
Sonstiger 100 Beilagen 8
Freistlicke: 5.540
Rest-, Beleg- und Archivexemplare 129
Inhalts-Analyse des Redaktionsteils 440 100,00 %
Editorial 7 1,59 %
GEOGRAFISCHE VERBREITUNGSANALYSE ilieliisiamadis 15 3,41 %
Anteil an tatsachlich Nachrichten 15 3,41 %
verbreiteter Auflage Lebensmittelrecht 10 2,27 %
Wirtschaftsraum % Exemplare Veranstaltungen 41 9,32 %
Inland 93,6 7.671 Roh- und Zusatzstoffe 21 477 %
davon Nielsen 1 24,5 1.879 Produktion 92 20,91 %
Nielsen 2 22,8 1.749 Robotik 24 5,45 %
Nielsen 3a 12,5 959 Verpackung 46 10,47 %
Nielsen 3b 16,0 1.227 Fordern, Lagern, Transportieren 30 6,82 %
Nielsen 4 14,9 1.143 Wagen, Messen, Steuern/Regeln 32 7,27 %
Nielsen 5+6 6,2 476 Betriebsbedarf 46 10,45 %
Nielsen 7 3,1 238 Hygiene 18 4,09 %
Ausland 6,4 528 EDV 32 7,27 %
davon Schweiz 2,4 195 Biicher 1 0,23 %
Osterreich 33 267 Vorschau 7 1,59 %
Benelux, Frankreich 0,2 18 Impressum 3 0,68 %
[talien 0,2 13
andere 0,4 35
Tatsachlich verbreitete Auflage (TvA) 100,0 528
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LEBENSMITTEL

TECHNIK FACHZEITSCHRIFT
EMPFANGERSTRUKTUR-ANALYSE
WIRTSCHAFTSEINHEITEN EMPFANGERSTRUKTUR BRANCHEN
Anteil an tatsachlich Empfanger gemaR Klassifikation
verbreiteter Auflage LA derpWirtgschgftszweige RETETE GRS
% Exemplare 10.1 Schlachten und Fleischverarbeitung 8,2 672
1-49 Beschaftigte 20,3 1.664 10.2 Fischverarbeitung 11 90
50-99 Beschaftigte 14,6 1.197 10.3 Obst - u. Gemiiseverarbeitung 3,4 279
100-199 Beschaftigte 20,9 1.714 10.32 Herstellung von Frucht- und Gemiisesaften 3,5 287
200-499 Beschéftigte 20,1 1.648 10.4 Herstellung von pflanz. u. tierischen Olen/Fetten 1,1 90
500 und mehr Beschaftigte 21,0 1.722 10.5 Milchverarbeitung 1.7 631
keine Angaben 3,1 254 10.61 Mahl- und Schalmihlen 1.3 107
tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 8.199 10.62 Herstellung von Starke und Starkeerzeugnissen 1.1 90
10.71 Herstellung von Backwaren 76 623
10.72 Herstellung v. Dauerbackwaren 1,8 148
10.73 Herstellung von Teigwaren 1.3 107
10.81 Herstellung von Zucker 0,8 66
TATIGKEITSMERKMALE 10.82 Herstellung von StiBwaren 6,3 516
Anteil an tatsichlich 10.83 Verarbeitung von Kaffee und Tee 0,5 41
verbreiteter Auflage 10.84 Herstellung v. WUrzmitteIh und SoRen 5,2 426
% SO 10.85 Herstellung von Fertiggerichten 49 402
Unternehmensfihrung 27 1984 10.86 Herstellung von homogenisierter / diatischer Nahrung 1.4 115
. . . ' ‘ 10.89 Herstellung von sonstigen Nahrungsmitteln 1.3 107
Technische Leitung / Werksleitung 14,5 1.189 109 Herstellung von Futtermittel 03 25
EMn;\S/\gﬁmrn]gut;gdAitljangs;rnuktlon von 16,9 1.386 11.01-11.04 Herstellung v. Spirituosen, Traubenwein 3,2 262
Forschung, Labor, Produktentwicklung 15,1 1.238 11.0511.06 Herstellung v. Bier, Malz . . 56 49
Produktionlsleitun’g Qualitissicherung 17’9 1.468 11.07 Herstellung von Erfrischungsgetranken / Mineralwasser 4,7 385
Einkauf Materialwi,rtschaft 5’5 '451 33.20/28.93 Hersteller von Maschinen fiir die Lebensmittelindustrie 15,7 1.287
! ! 85.4/91.0  Wissenschaft, Universitaten, etc. 5,7 467
Marketing, Vertrieb 51 418 Sonstige  Anbieter von Roh- und Zusatzstoffen 3,8 312
keine Angaben 038 65 Sonstige  Dienstleistungen 2,5 205
tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 8.199 100 8.199
13



LEBENSMITTEL

TECHNIK

ONLINE-WERBUNG
ALLGEMEINE INFOS

Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Verlag:

Ansprechpartner:

Online-Redaktion:

Aktuelle und kompakte Informationen rund um die
industrielle Produktion von Lebensmitteln und Getranken
—von Roh- und Zusatzstoffen Uber die Prozess-

und Verarbeitungstechnik bis hin zur Verpackung

und Intralogistik.

Entscheider und Entscheidungsbeteiligte in
Lebensmittel- und Getrankeindustrieunternehmen,

die fiir den Produktionsprozess, Beschaffung

von Maschinen und Anlagen, Qualitatssicherung sowie

Projekte und das operative Geschaft verantwortlich sind.

LT Food Medien-Verlag GmbH

Palmaille 55, 22767 Hamburg

Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-01

Telefax: +49 (0) 40 / 38 60 93-85

E-Mail: service@lebensmitteltechnik-online.de
Internet: www.lebensmitteltechnik-online.de

Uwe Miculcy (Anzeigenleiter)
Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-50
E-Mail: u.miculcy@lebensmitteltechnik-online.de

Thomas Wiese (Chefredakteur)
Telefon: +49 (0) 40/ 38 60 93-22
E-Mail: t.wiese@lebensmitteltechnik-online.de

Wolf-Dieter Stechmann (stellv. Chefredakteur)
Telefon: +49 (0) 40/ 38 60 93-20
E-Mail: w.stechmanne@lebensmitteltechnik-online.de

PLATTFORMEN

Website:

Newsletter:

Social Media:

Daten:

URL:
Banner:

Verbreitung:
Banner:

LinkedIn:

Formate:

Ubermittlung:

www.lebensmitteltechnik-online.de
Formate und Preise siehe Seite 15

2x monatlicher Versand
jeweils am 2. und 4. Dienstag des Monats
Formate und Preise siehe Seite 16

Werbung und Kampagnen auf Anfrage

jpg, gif oder mp4 (HTML5, Canvas)
fiir Newsletter nur nicht-animierte

an Andrea Klein (Disposition)
Telefon: +49 (0) 40 /38 60 93-51
E-Mail: a.klein@lebensmitteltechnik-online.de
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LEBENSMITTEL

TECHNIK

ONLINE-WERBUNG

WEBSITE

Werbeform Pixelformat Platzierung Preis pro
4 Wochen

Headbanner

Super Wallpaper

Wallpaper classic

Superbanner

Skyscraper large

Sponsored Box

Fullsize Banner
Square Button
Video Ad

Pop-up-Banner

Whitepaper

Rabatte |

620x 120

1170 x 100 +
2x 160 x 600

1140 x 100 +
160 x 600

1110x90
160 x 600

730x 280

730x 120
350 x 350
350 x 250
1490 x 120
Teaser 350 x 350

3 Monate:
6 Monate:
9 Monate:
12 Monate:
AE-Provision:

{iber Navigations-
leiste rechts

Kopf umschlieRend,
iiber alle templates

Kopf und rechts
oder links, Uber
alle templates

oben mittig

auRen, rechts
oder links

zwischen red. Text
(vom Verlag erstellt)

zwischen red. Text
in Marginalspalte
in Marginalspalte
am Fu, hochfahrend

separat gehostet

5 %
10 %
15 %
20 %
15 %

640,-

990,-

780,-

640,-

610,-

960,-

550,-
430,
550,-
650,-
760,-

€

€

N AN AN Al Ah

ATULL.  WAGIN.  SEOC.  TEIMRE  ROWSITER  FRMDMERZEIONE O &<

LEBENSMITTEL
TECHNIK

Headbanner
620 x 120 Pixel

Wallpaper classic
1140 x 100 + 160 x 600 Pixel

Superbanner
1110 x 90 Pixel

Fullsize Banner large
730 x 120 Pixel

Square Button
350 x 350 Pixel Video Ad
350 x 250 Pixel

&3
gx
:ﬂ_

i=3
30
ECD
gx

o
g0
e

Sponsored Box
730 x 280 Pixel

Pop-up-Banner
1490 x 120 Pixel
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LEBENSMITTEL

TECHNIK P NEwsLETTER

Superbanner 750 x 250 640,- €
Sponsored Box 730 x 280 960,- €
Maxi-Banner 750 x 120 450,- €
Fullsize-Banner 750 x 90 380,- €
Skyscraper 120 x 600 610,- €

LEBENSMITTEL
Newsletter-Termine 2022
3x

Versandtag Datentermin 5%

11.01.22 04.01.22 bx 10%

25.01.22 18.01.22 9x 15 % FulsizeBanner

08.02.22 01.02.22 12x 20 %
22.02.22 15.02.22 AE-Provision: 15 %

ggggz ?;g;gi Die Rgpattstaffelungen sind auch mit Printanzeigen
12.04.22 05.04.22 kombinierbar.

26.04.22 19.04.22 .2
10.05.22 03.05.22 — g2
24.05.22 17.05.22 750 x 250 Pixel g8
14.06.22 07.06.22 53
28.06.22 21.06.22 =
12.07.22 05.07.22

26.07.22 19.07.22

09.08.22 02.08.22 Sponso[ed Box

23.08.22 16.08.22 730 x 280 Pixel

13.09.22 06.09.22

27.09.22 20.09.22

11.10.22 04.10.22

25.10.22 18.10.22

08.11.22 01.11.22

22.11.22 15.11.22 Weitere Werbeformate auf Anfrage.
13.12.22 06.12.22 Technische Angaben und Kontaktdaten finden Sie auf Seite 14.

16
I



LEBENSMITTEL

TECHNIK

SONDERHEFT
HYGIENIC DESIGN

INHALT

Sichere Reinigung und Hygienic Design sind unter den Gesichtspunkten von
Kosten und Nachhaltigkeit ein bedeutender Faktor in der Lebensmittel- und
Getrankeindustrie. Dies wird thematisiert in Fachbeitragen, Marktnews sowie
praxisbezogenen Anwendungsberichten. Hinzu kommen wissenschaftliche
Veroffentlichungen und Einblicke in die Arbeit der EHEDG.

EHEDG-MARKTSPIEGEL
Kernstiick des Hygienic Design-Sonderheftes ist der EHEDG-Marktspiegel,
der Planern und Entscheidern der Branche in Ubersichtlicher, alphabetisch

sortierter Tabellenform eine umfassende Ubersicht des Angebotes an Maschinen-

und Anlagenkomponenten, die sich durch reinigungsfreundliche Konstruktion
auszeichnen und gemaR der Kriterien der EHEDG zertifiziert sind, bietet.

GLOSSAR

Fachbegriffe rund um das Thema Hygienic Design werden hier verstandlich
erklart — wo zutreffend mit Angabe der entsprechenden DIN-Norm oder
EHEDG-Definition.

KOOPERATION
Das Sonderheft Hygienic Design wird in exklusiver Medienpartnerschaft mit
der European Hygienic Engineering and Design Group (EHEDG) veroffentlicht.

WISSENSCHAFTLICHER BEIRAT

Fachlich unterstiitzt wird die Redaktion u.a. durch Dr-Ing. Jirgen Hofmann,
Vorsitzender der Deutschen Regionalsektion der EHEDG, Authorized Evaluation
Officer EHEDG und Gutachter am Forschungszentrum Weihenstephan der

TU Miinchen.

ZIELGRUPPE

Alle mit dem Produktionsprozess verantwortlich befassten Fachleute und
Entscheider in der Lebensmittel- und Getrdnkeindustrie in gesamten
deutschsprachigen Raum.

Erscheinungstermin: 18.02.2022
Anzeigenschluss: 19.01.2022

HERSTELLER

T T i =

s
Yt 2 P

el I L

PRODUKTEINTRAG IM EHEDG-MARKTSPIEGEL
Der Eintrag umfasst die kompletten Unternehmenskontaktdaten, Logo sowie eine
Kurzbeschreibung und eine Abbildung des Produktes.

Preis: € 190,- + MwsSt. pro Eintrag

Mengenrabatte: ab 5 Produkteintragen 10 %
ab 10 Produkteintragen 20 %

Einreichungsschluss:  23.12.2021

Fordern Sie unverbindlich ein Eintragsformular an oder nutzen Sie das
Online-Formular auf www.lebensmitteltechnik-online.de
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LEBENSMITTEL

TECHNIK AYGIENIC ESGN

ANZEIGENPREISE

Anzeigenpreise in Euro Formate: Breite x Hohe in mm Verlag
Formate X ; LT Food Medien-Verlag GmbH
satspiegel _ Anschnitt[REARTAPNHA

Telefon: +49 (0) 40/ 38 60 93-01

Telefax: +49 (0) 40 /38 60 93-85

4.170,- 5210, 186 x 267 210 x 297 E-Mail: service@lebensmitteltechnik-online.de
Internet: www.lebensmitteltechnik-online.de

Mediaberatung

Uwe Miculcy (Anzeigenleiter)

Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-50

E-Mail: u.miculcy@lebensmitteltechnik-online.de

1/2 Juniorpage 2.660,- 3.540,- 130 x 186 148 x 210

Redaktion
hoch (2 sp) 90 x 267 100x 297 Thomas Wiese (Chefredakteur)

quer (4 sp) 186 x 130 210 x 148 Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-22
E-Mail: t.wiese@lebensmitteltechnik-online.de

1/2 hoch / quer 2.210, 3.090,-

hoch 59 % 267 69 x 297 Wolf-Dieter Stechmann (stellv. Chefredakteur)

1/3 hoch / quer 1.600,- 2.480,- Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-20
quer (4 sp) 186 x 89 210x105 E-Mail: w.stechmann@lebensmitteltechnik-online.de
4 2 297 Technische Daten
1/4 hoch hoch (1 sp) 3,3%26 59 %29 Format DIN A4 (210 x 297mm beschnitten)
2-spaltig / quer 1.170- 1.890,- 2sp 90x130 100x 148 Bogenoffsetdruck und Riickendrahtbindung
quer (4 sp) 186 x 64 210x 80 Druckfarben (CMYK) nach IS0 12647-2 (PSO)
Verbreitung
1/8 670 1390 2sp 90 x 64 186 x 32 1x jéhrlich zusammen mit der ersten
2-spaltiq / quer 2 A= s LEBENSMITTELTECHNIK-Ausgabe.
pattig’q quer (4 ) 10080 21048 Weitere Hefte werden im Laufe des Jahres
zielgruppengenau auf themenrelevanten
Veranstaltungen verbreitet.
Umschlagseiten Gesamtauflage: 10.000 Exemplare
4.490,- 5.530,
(U2/3/4) ' '
Alle Preise zuzligl. ges. MwSt. / rabattfahig / weitere Formate und Werbeformen auf Anfrage. Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
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Anzeigen-

Ausgabe,
schluss

SONDERHEFT
FOOD DESIGN

Analytik, Food Safety,
Qualitdtsmanagement,
Recht, Sensorik

1/22 Messebericht: Food Ingredients Europe und ISM/ProSweets Cologne
01.11.22 27.09.22 - Ballaststoffe, Nahrungsfasern ~ « Anreicherung, Optimierung * Food Profiling, * BrauBeviale,

* Aromen, Enzyme, Vitamine von Nahrstoffprofilen Herkunftsbestimmung 08.-10.11.22,
BrauBeviale2022 * Emulgatoren, Fette, Ole * Clean Label-Konzepte, * Haltbarkeits- und Nrnberg

Free From-Produkte
« Convenience Food,
Fresh Cut-Salate, Tiefkiihlkost
* Liquid Applications,
Nutritional Drinks, Sportgetranke
* Plant Based Food
* Proteinanreicherung

* Bioaktive Substanzen, Extrakte,
Phytonutrients

* Farbende Lebensmittel,
nattirliche Farbldsungen

e Gel- und Strukturbildner,
Verdickungsmittel

* SURungssysteme

@

Food ingredients
Europe

* Food Ingredients Europe,
06. —08.12.22, Paris

* ISM/ProSweets Cologne,
Januar 2023, Koln

Stabilitatstests
» Nachweismedien, Testkits
fir die Lebensmittelanalyse
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2
LTEEEC@’SW,T,%/ FOOD DESIGN

ANZEIGENPREISE

Anzeigenpreise in Euro Formate: Breite x Hohe in mm Verlag
e . atzspiege. _Anscani Palmaille 55, 22767 Hamburg

Telefon: +49 (0) 40 /38 60 93-01
Telefax: +49 (0) 40 / 38 60 93-85

n 3.010,- 4.050,- 186 x 267 210x 297 E-Mail: service@lebensmitteltechnik-online.de
Internet: www.fooddesign.de

Mediaberatung

: . . Uwe Miculcy (Anzeigenleiter)
1/2 Juniorpage 1.870, 2.750, 130 x 186 148 x 210 Telefon: +49 (0) 40/ 38 60 93-50

E-Mail: u.miculcy@lebensmitteltechnik-online.de

,,,,,,,,, Redaktion
hoch (2 sp) 90 x 267 100 x 297 Thomas Wiese (Chefredakteur)
quer (4sp) | 186x130  210x148 Telefon: +49 (0) 40 /38 60 93-22

112 hoch / quer 1,540, 2.420- l
| E-Mail: t.wiese@lebensmitteltechnik-online.de

hoch 50 x 267 69 x 297 Wolf-Dieter Stechmann (stellv. Chefredakteur)

Telefon: +49 (0) 40 / 38 60 93-20
l quer (4 sp) 186 x 89 210x 105 E-Mail: w.stechmann@lebensmitteltechnik-online.de

1/3 hoch / quer 1.050,- 1.930,-

hoch (1 sp) 43,5%26 55 297 Technische Daten

1/4 hoch Format DIN A4 (210 x 297mm beschnitten)
2-spaltig / quer 760 1.480- ‘ 2sp 90 x130 100x 148 Bogenoffsetdruck und Riickendrahtbindung
,,,,,,,,, quer (4 sp) 186 x 64 210 %80 Druckfarben (CMYK) nach 150 12647-2 (PS0)
T : Verbreitung
1/8 360 1080 2sp 90 x 64 186 x 32 1x jahrlich zusammen mit
2-spaltig / quer ' ] | quer(dsp) 100 x 80 210 x 48 LEBENSMITTELTECHNIK an
okl ausgewahlte Adressen und Abonnenten
Auflage 5.200 Exemplare
Umschlagseiten
(U2/3/4) 3.240, 4.280,
Alle Preise zuziigl. ges. MwSt. / rabattfahig / weitere Formate und Werbeformen auf Anfrage. Anschnitt: zzgl. 3 mm Beschnittzugabe
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Auftragsabschluss abzuwickeln.
Die in den Anzeigenpreislisten bezeichneten Nachlésse werden nur fiir die innerhalb eines
Insertionsjahres in einer Druckschrift erscheinenden Anzeigen eines Auftraggebers gewahrt.
Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

Der Auftraggeber hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von
Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste von vornherein zu einem Nachlass
berechtigt; der Anspruch muss innerhalb eines Monats nach Ablauf des Insertionsjahres
geltend gemacht werden.

Wird der Auftrag aus Umstanden nicht abgewickelt, die der Auftraggeber zu vertreten hat,
so hat er, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass zuriickzu-
erstatten.

Kosten fiir Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiinrungen gehen zu Lasten des
Auftraggebers.

Bei Preiserhdhungen bleibt eine Ausdehnung auf bereits laufende Auftrage vorbehalten.

Fur die Unterbringung von Anzeigen in bestimmten Nummern oder an bestimmten Platzen
einer Druckschrift wird keine Gewéhr geleistet, es sei denn, dass dies dem Auftraggeber
ausdrticklich schriftlich bestétigt wird.

Fur rechtzeitige Lieferung der Druckdaten ist der Auftraggeber verantwortlich. Die
Aufbewahrungspflicht der Datentrager endet sechs Monate nach Ablauf des Auftrages.
Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Sendet der
Auftraggeber den ihm rechtzeitig (ibermittelten Probeabzug nicht fristgerecht zuriick, so gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Die drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe von Anzeigen ist nur mdglich, wenn ein-
wandfreie Druckunterlagen geliefert werden. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.
Reklamationen mussen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnungen und Beleg
geltend gemacht werden. Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittiungen tibernimmt
der Verlag keine Haftung.

Der Verlag achtet soweit wie moglich von sich aus darauf, dass konkurrierende Anzeigen
mdoglichst auf verschiedenen sich nicht gegentiberstehenden Seiten untergebracht werden.
Ein Anspruch auf Konkurrenzausschluss besteht jedoch grundsétzlich nicht. Wird zwischen
dem Auftraggeber und Verlag ein Konkurrenzausschluss vereinbart, so gilt dieser nur fiir
zwei gegenuberliegende Seiten und fiir Anzeigen, die mindestens 1/2 Seite groB sind. Ist ein
Auftrag platzgebunden, so kann der Ausschluss von Mitbewerbern nicht vereinbart werden.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht. Der Verlag
behélt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und

w
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Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen
Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fir Auftrége, die bei Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

Ein Auflagenriickgang ist nur dann von Einfluss auf das Vertragsverhéltnis, wenn eine
Auflagenhdhe zugesichert ist und diese um mehr als 20% sinkt.

Der Anzeigenkunde versichert, dass er Inhaber der Urheber- und / oder Nutzungsrechte
an den in den Anzeigenmotiven gezeigten Inhalten ist. Der Anzeigenkunde stellt den Verlag
insoweit von sé@mtlichen Anspriichen Dritter frei, die dieser Dritte im Zusammenhang mit der
Veroffentlichung einer Anzeige — gedruckt oder digital — gegenliber dem Verlag stellt.

Falls eine Druckschrift ihr Erscheinen einstellt oder unterbricht, kann der Auftraggeber fiir
Aufwendungen an Text, Graphik, Herstellung von Druckdaten usw., die dadurch gegenstands-
los werden, keinerlei irgendwie geartete Forderungen stellen.

Auf Wunsch wird dem Auftraggeber nach Erscheinen der Anzeige ein Belegexemplar
kostenlos zur Verfligung gestellt, sofern Art und Umfang des Auftrags dies rechtfertigen. Kann
ein komplettes Belegexemplar nicht mehr zur Verfigung gestellt werden, so tritt an seine
Stelle ein Seitenbeleg.

Fiir die Berechnung der Anzeigen gelten die jeweiligen Preislisten der Druckschriften, die bei
Erscheinen der Anzeigen Giiltigkeit haben. Etwaige Nachberechnungen oder Gutschriften
bleiben vorbehalten. Bruchteile von mm-Zeilen werden als volle Zeilen berechnet.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften angegeben, wird die tatséchliche Abdruckhthe
der Preisberechnung zugrunde gelegt.

Alle Preise gelten fir Inlandsauftrage zuziglich USt. Zahlbar nach Rechnungserhalt sofort
ohne Abzug. Im Falle eines jeden Zahlungsverzuges, z. B. auch bei gerichtlicher Vertragshilfe,
Einleitung eines Vergleichsverfahrens, des Konkurses o. &., wird ein etwa eingerdumter
Nachlass hinféllig und nachberechnet; auBerdem werden Verzugszinsen sowie Mahn- und
Einziehungskosten berechnet. Die Ausfiihrung von Auftragen kann bis zur volligen Zahlung
aller Ruckstéande zurlickgestellt werden. Unterbrechungen in der Abwicklung laufender
Auftrage infolge Zahlungsverzuges berechtigen nicht zur Verldngerung der Abnahmefrist und
gewdhren dem Auftraggeber keinen Schadenersatzanspruch.

Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des internationalen Privatrechts und des
UN-Kaufrechts. Dies gilt auch fiir Auftrage aus Osterreich und der Schweiz. Im Geschéftsverkehr
mit Kaufleuten und mit juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts werden als Gerichtsstand
fur alle Rechtsstreitigkeiten Uber diese Geschaftsbedingungen und unter deren Geltung
geschlossenen Einzelvertrage, einschlieBlich Wechsel- und Scheckklagen, Hamburg verein-
bart. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend
nichts anderes vorsieht, der Sitz des Verlages, auch flir das Mahnverfahren sowie fiir den
Fall, dass der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist oder die im Klagewege in Anspruch zu nehmende Partei nach
Vertragsschluss ihren Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthaltsort aus dem Geltungsbereich
dieses Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.



